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Charakteristik

BUSINESS GEOMATICS ist seit 1999 die wichtigste und auflagenstarkste
Fachplattform der Geoinformationswirtschaft im deutschsprachigen
Bereich. Mit ihrer journalistischen, themenspezifischen Berichterstattung
Uber samtliche Technologie- und Anwendungsbereiche bildet sie neue
Trends in der Geoinformatik kompakt ab. Damit verbindet sie Anwender,
Innovatoren und Technologieexperten aus den verschiedensten Anwen-
dermarkten der Geoinformatik.

Leserschaft

Die BUSINESS GEOMATICS adressiert als Wirtschaftszeitung vorzugsweise
die Entscheider des mittleren und gehobenen Managements, die
Investitionen in raumbezogene IT-Systeme strategisch vorbereiten und
verantwortlich in die Praxis umsetzen.

Kernzielgruppen sind Kommunen und Behérden, Ver- und Entsorgungs-
wirtschaft, Bauwirtschaft, Handel, Banken und Versicherungen,
Beratungs- und Ingenieurbiiros, Industrie und Standortbetreiber,

Land- und Forstwirtschaft sowie viele andere Fachanwendungsbereiche.

Die Printausgaben mit durchschnittlich rund

8.000 Exemplaren pro Ausgabe bei einem Leserkoeffizienten von mehr als
4 Lesern pro Exemplar erreicht durchschnittlich mehr als 32.000 Entschei-
der in Deutschland, Osterreich und der Schweiz.
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« Das Newsletter-Produkt - Das Original: Auflage 8.000
+ Abgestimmte Gliederung in - Erscheinung 4 mal pro Jahr
« Erstveroffentlichung Themenschwerpunkte - Veroffentlichung aller
der Crossmedia-Inhalte - Veroffentlichung aller Crossmedia-Inhalte
« Uber12.000 Klicks pro Monat Crossmedia-Inhalte
- Themenschwerpunkte, Newsticker, « Verlinkung auf Homepage
Unternehmensspiegel, Events, - Events, Webinare, News etc.
Messevorschauen, etc. » Ca. 6.400 Empfanger

Eine Plattform - drei Kandle

Digital first

Auch im Jahr 2025 baut die BUSINESS GEOMATICS ihre
DIGITALEN Kanéle konsequent aus. Weiterhin handeln
wir nach dem bewdhrten Konzept ,digital first“: Fachbei-
trdge werden zuerst in den digitalen Kanélen der BUSI-
NESS GEOMATICS veroffentlicht. Alle Inhalte erscheinen
zunachst online, dann im GeoFlash (Newsletter-Ausgabe)
und abschlieBend in der Printverdffentlichung.

Newsletterformat: GeoFlash

Der GeoFlash ist das Newsletter-Format der BUSINESS
GEOMATICS. Dieser erscheint 13 mal im Jahr 2025.
Dabei wird es speziell fur die INTERGEO 2025 einen Son-
dernewsletter geben.

Der GeoFlash greift aktuelle Trends, Produkte und
Praxisberichte ausfuihrlich auf, wobei die
angeteaserten Texte auf die langen Stories auf
www.business-geomatics.com verlinken. Erganzt wer-
den die Newsletter mit kurzem Newsticker, Veranstal-
tungshinweisen, Webinar-Hinweisen, Videos, Jobange-
boten etc. Der GeoFlash erscheint jeweils Donnerstags.
Die genauen Erscheinungstermine konnen Sie dem
Erscheinungsfahrplan entnehmen.

Credit-System

Als Instrument fiir die flexible Kampagnenplanung gibt
es unser Credit-System als Zahlungsmittel. Die Credits
kdnnen fir alle BUSINESS GEOMATICS-Produkte
eingelost werden. Nach dem Erweb von Credits kénnen
diese je nach Wert der flexibel wahlbaren Produkte
aufgebraucht werden.
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GeoFlash Print

ET 30.01. l
Januar
Nr. 1 AS 28.01.
ET 27.02. . .
Nr. 2 Mobile Mapping
° ®
AS 25.02. Februar Nr. 1 ET 07.04. StraBBendaten
: AS  28.03. Leitungsauskunft/Planauskunft
ET 27.03
Nr. 3 Fernerkundung
AS 25.03. ® Mirz
ET 03.04.
Nr. 4 AS 01.04. s .
® April
ET 30.04.
Nr.5  ns 2804
® Mai
ET 28.05. Geomarketing & Location Intelligence
I.
AS 26.05. Nr. 2 ET 28.07. Netzanschlussvermessung/Portale
Nr. 7 ET 26.06. ® Juni : AS 18.07. St'ar.kregen.&'Hochwasser
. AS 24.06. Digitale Zwillinge
e
ET 24.07.
® Juli
Nr. 8 AS 22.07.
Nr. 9 ET 28.08.
I. AS 26.08. ® August ET 20.09 Sonderausgabe Intergeo
e 2500 Nr.3 s joe | XPlanung
.09. Kommunale Warmeplanung
Nr. 10 ,s 530
o ® September
ET 06.10.
Nr. 1 ps osno.
® Oktober
Nr. 12 ET 23.10. Befliegung & Photogrammetrie )
AS 21.10. Nr. 4 ET 08.12. Building Information Modeling - BIM B
ET 2711 ® November : AS 28.11. Erhaltungsmanagement
Nr. 13 AS 2511, Erneuerbare Energien
ET 18.12. Dezember
Nr.14 o 612 T —
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Auflagenkontrolle m

Verteilerschliissel 2023 (Musterverteiler)

Auflagenanalyse Branche Anzahl

(3. Quartal 2024): Exemplare pro Ausgabe im Quartalsdurchschnitt " -
Offentliche Hand/Kommunen/ 3.297 * (42,7%)

Druckauflage: 8.000 Kommunale Eigenbetriebe/OPNV
Stadtwerke/Netzbetreiber (Strom, Gas, Wasser, 1.915*% (24,6%)

Tatsiichlich verbreitete Fernwarme, Abwasser, Telekommunikation)

Auflage (TvA): 7.898 davon Ausland: 637 Ingenieur-/Planungs, Vermessungsbiiros 825(9,2%)

.. B~

Reststiicke: 19 Unternehmen & Agenturen 45 (1,4%) e g
Handel, Banken, Versicherungen 612 (7,2%)
Standortbetreiber/Liegenschaften Industrie 218 (2,5%) Zielgruppen:
Bauwirtschaft 845 (8,1%) Fachleiter, Verwaltungsspitzen,
Entsorgung 108 (],5%) Geschéftsfﬂlhrer, |T‘EntSCheider

1 Wohnungs- und Gebiudewirtschaft 112 (1,2% . .

Zlelgruppen 9 a.2%) Spezialausgaben werden durch verschiedene

Universitaten/Hochschulen 217 (2,4%)

Sonderverteiler erganzt.

Statistik Google-Analytics 2024**

01.24 02.24 | 03.24 | 04.24 | 05.24 | 06.24 | 07.24 | 08.24 | 09.24 10.24
37% 54% 58%
Seitenaufrufe 7.185 | 10.251 | 11.943 | 10.259 | 11.037 | 9.383 8.193 9452 | 13.461 | 15.981
Durchschn. Verweildauer 2:15min
Absprungrate 2,59%
. Offentliche Hand/Kommunen/Kommunale . Standortbetreiber/Liegenschaften -
Eigenbetriebe/OPNV Industrie G Fl h
. Stadtwerke/Netzbetreiber (Strom, Gas, Wasser, . B irtschaft eo as BG MAGAZIN
Fernwarme, Abwasser, Telekommunikation) auwirtscha
isti itt) ** ALS DIGITALES
. Ingenieur-/ Planungs-/ Vermessungsbiiro . Entsorgung StatlStlk 2024 (DuIChSChnltt)
) FLIPPINGBOOK
I unternehmen & Agenturen I Wohnungs- und Gebéudewirtschaft Empfénger 6.375 (trackable)
. N Offnungen 1.475
. Handel, Banken, Versicherungen Universitaten/Hochschulen * Adressdopplungen méglich Leser 2024 11.188

Klicks 674 ** bis 31.10.2024
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Beitragsformate Distributionskostenzuschuss (DKZ) Crossmedia-Angebot auf Seite 12

- Content Marketing steht fiir Kunden der BUSINESS GEOMATICS an Nr. 1. Hintergrundstory mit uber 4.500 Zeichen

Daher stellen wir Inhalte in den Mittelpunkt unseres Angebots.

Interviews, Anwendergeschichten oder Strategieberichte sind Ubliche Inhalte dieser Kategorie.
Hier werden Themen-, Markt- oder Technologiefiihrerschaft profund erklart. Die Redaktion
zeigt, wer an der Spitze aktueller Entwicklungen steht oder prasentiert Leuchtturmprojekte. Die
Verwendung von Bildern oder Grafiken ist obligatorisch. Der Leser gewinnt einen detaillierten
Einblick in die konkreten Einsatzmdglichkeiten eines Produkts oder einer Lésung.

- Bei unseren digitalen Kandlen (Online+GeoFlash) erheben wir fiir redaktionelle Inhalte einen
Distributionskostenzuschuss (DKZ). Die Angebote richten sich nach der TextgroRe. In diesem
Fall werden Berichte auf der Webseite www.business-geomatics.com und im Newsletter-
Format BUSINESS GEOMATICS-GeoFlash veréffentlicht.

- Dieses Angebot gibt es auch in gleicher Struktur fiir unseren Print-Kanal als

Produktionskostenzuschuss (PKZ) (siehe Seite 10). Distributionskostenzuschuss (DKZ): 2.950,00 € / 118 Credits
+ Werden Beitrége tber alle Kanale veroéffentlicht, gibt es unser Crossmedia-Angebot

PKZ/DKZ (siehe Seite 8). BEiSpiEle DKZ

Beitrag mit bis zu 2.500 Zeichen

In einem solchen Beitrag stellt die Redaktion aktuelle Information von Unternehmen ausfiihr-
lich dar. So erféhrt der Markt nicht nur, welche Neuigkeiten es gibt, sondern es werden auch
Hintergriinde und weiterfiihrende Infos erldutert. Dieser Text mit bis zu 2.500 Zeichen (inklusive
Leerzeichen) entspricht einer klassischen Hintergrund- oder Mehrfachmeldung und bietet Gl @

Epudam, odi dit aliat. Ullab tas miligni tiamus.

Aktualitat und Hintergrundinformation gleichermaflen. o rrabn. o o3 0 st st o oo i g kv Sors o

Distributionskostenzuschuss (DKZ): 1.625,00 € / 65 Credits POt

dionsequis ped et autam ut eturem facest, eius sit adi
utem qui tores ium ex excesequas alicim repe laborera qui
temped quid molesequos de cus ex excest oditi aut entint
Volorro vellam, natur rernatia qui dolo ex eniatem velessu
ntisime etus delendamusam nessitem rerior as aut od quae
nostia conseque plibus, volum rem et faces aut autatur?
Name nonseribus magni omnimolum hil inumendi quia atia
Volesti oreheni corum ut quaspe dellace ustis eic tessita
tenit, sam nonsequi odiciet magnatem volupta ecepro quam

. . . . nonsequi conectur? Quias pernam eum reratem que quid
e I1 c t m lt lS e1 c e n i renevitur, odeter A 1 Qe oot orer,
o . e veoramo torumauia dia vellant itate
esiams s vero o ot aut harupiaus et ped enim qul
auns Vel e s e 105 U o Sl elessin o xpe oro i neseauas seque dolres itaioras arum

rem is et moluptatio,
‘aut voluptat la doluptiae doluptatur, quatemaui voluptur alicidi omniet facea volecte nectusdam aceptiusdam rerovid
o el quam, \da sim ab

Agnimpe ribuscim etus maximag nihillam sitatec tatibus sitam qui ut maximus nias nimod dus volorit asinima gniam,

In einem solchen Bericht werden komplexe Themen auf den Punkt gebracht. Themen bekom-
men den Platzl den sie benétigen_ Hintergr[jnde werden ausfuhrlich erklart. Der Redakteur hat . nonaad sumetaspereas i delopa conseds oo ahoncly dom. veum fceat quos 30080 o 16

inciliquis debis quid modist et volorereped exerum quod aliiuntia est, endi tem hitatiatem que eatur, con estio blabor
moloreius ipsant, ut volore net quunt offictem lat fugiatur? Quianih iitius, corem et volori officatur, con prat.

mit seinen journalistischen Mitteln und der Auswahl an Bildern die Méglichkeit, den Lesern ein

perehenis nos alique nobitiorro berenda simoditint.

Ehendan dipicimi, sum consequidit, omnim debist, que invelitata dem volorum entur?

Thema spannend und kurzweilig aufzuarbeiten. It o o o oot o oot ot dooa onsoq g s con st rs

‘Ceped minus, que sande omnimped exero quo et excero eatiurion repuditem quidunt, alitaqui dolore, officatiae qui
odigendis aut moluptat volorpo repudi que litia volum restect ectiumendae ateces acerum seque nobis maion pa
coremauiate serrum sam eatis dolorepudam labo. Luptatis re plaut aut dolest, ea culparc hilftatent.

Distributionskostenzuschuss (DKZ): 2.125,00 € / 85 Credits

Der Distributionskostenzuschuss ist eine Umlage der Distributionskosten der Wirtschaftszeitung Business Geomatics. Mit
der Zahlung des Distributionskostenzuschusses ist keinerlei inhaltliche Leistungsverpflichtung der Redaktion verbunden.
Redaktionsleistungen werden frei und unabhingig erbracht. Alle Rechte und Anderungen vorbehalten.
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Online-Werbeformen Newsletter: GeoFlash

Produkt GroBe Einzelpreis Credits BUSINESS GEOMATICS Newsletter gibt es seit dem Jahr 2021 als
Skyscraper 160 x 600 Pixel 325,00 € / Woche 13 GeoFlash. 20 mal im Jahr mit jeweils einem Themenschwerpunkt sowie
eine spezielle Ausgabe zur INTERGEO 2024. Der GeoFlash erreicht einen Banner640x120ipx
468 x 60 Pixel 375,00 € / Woche . . . . . .
Banner groB : R 15 hohen Zielgruppenanteil im Bereich der Geoinformationswirtschaft.
468 x 61 Pixel und héher auf Anfrage o . X . . .
Durchschnittlich befinden sich knapp 10.000 Einzeladressen im Vertei-
Banner klein 360 x 100 Pixel 250,00 € / Woche 10 ler. Hauptzielgruppen bei den Adressaten sind die Versorgungswirt-
360 x 101 Pixel und hoher auf Anfrage schaft und die éffentliche Hand. Kommunale Fachbehérden, Bauwirt-
Medium Rectangle 300 x 250 Pixel 275,00 € / Woche 1 schaft, Gas- und Wasserwirtschaft sowie Kanal- und Abwassertechnolo-

gie stehen im Zentrum.
Der Versand des Newsletters erfolgt Uiber eine separate Versandplatt-
form und gewadbhrleistet damit ein optimales Versand-Controlling. Wir

Technische Daten: liefern Reports tiber Zustellungs- und Offnungsrate. Bild 640 px breit

Dateiformate:

Festbuchung mit einem Mindestbuchungsvolumen von 4 Wochen.

GIF, JPG, PNG
. Produkt Format Einzelpreis Credits
Anlieferung:
Banner und Link mind. Paid Post Geoflash 1 600 Zeichen 600,00 € 24
2 Tage vor Buchungs-
Paid Post Geoflash 2 900 Zeichen 750,00 € 30

beginn an unseren

Webmaster: Paid Post Geoflash 3 1.200 Zeichen 1.050,00 € 42 Banner 640 x 80 px

Hardy Méller, Telefon:

Banner 1 640 x 80 Pixel 775,00 € 31

+49 (0)221-92 18 25 34,
moeller@sig-media.de Banner 2 640 x 120 Pixel 925,00 € 37 Bild 640 px breit

Alle Banner-Angebote inklusive Verlinkung. Banner sind nicht rabattfahig; AE-Provision

wird auf Preise aufgeschlagen. Online-Sonderwerbeformen auf Anfrage. Company Newsletter

Aktuelle Banner-Vorlagen siehe unter www.business-geomatics.com

Als Stand-alone-Ldsung fiir lhre individuellen Unternehmens- und
Produktinformationen bietet der Company Newsletter einen exklusi-
ven Kommunikationskanal powered by BUSINESS GEOMATICS.

Der Versand lhres individuellen Newsletters erfolgt tber die sig Media

Online_Advertorial (Sichtbarkeit max. 4 Wochen) GmbH & Co. KG und erreicht rund 6.300 personliche Empfanger.
4.175,00 € / 167 Credits

bis 600 Zeichen + Bild 325,00 € pro Woche / 13 Credits

bis 1.200 Zeichen + Bild 475,00 € pro Woche / 19 Credits Fiir detaillierte Informationen sprechen Sie uns gerne an!
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erbeprodukte: Crossmedia-Kampagnen

Preisliste Nr. 27 - giiltig ab 01.07.2025 .
Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt. - Anderungen vorbehalten Mediadaten 2025

Beitrage Online | GeoFlash | Print | + Bonus Print-Anzeige

Crossmedia-Paket S

PKZ/DKZ bis 2.500 Zeichen

¢ Online

« GeoFlash

« Print

+ Print-Anzeige

CEEEEE———
Online T
Newsletter
Print
ehmen & Mérkte Unterne hmen & Markte [T
it bis zu 2.500 Zeiche: Acipicim agnatiuscid eossint fuga
\

Quis sunt utem

Anzeige
8105 xH130 mm

Bonus: Anzeige (Print) Format A

Crossmedia-Paket M

PKZ/DKZ von 2.500 bis 4.500 Zeichen

¢ Online

« GeoFlash

« Print

+ Print-Anzeige

D
Online T
Newsletter
Print
en & Markte [ —— Unternehmen & Markte 122

atibus quam

Beitrag von 2.500
bis 4.500 Zeichen

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Anzeige
B105xH200 mm

Bonus: Anzeige (Print) Format B

Crossmedia-Paket L

PKZ/DKZ bis 6.500 Zeichen

« Online

« GeoFlash

« Print

+ Print-Anzeige

Online T

Newsletter

Print

v Unternehmen &yyldrkte

Beitrag ab 4.500 Zeichen

Riam re nis ipsanis

Anzeige
8270 x H 100 mm

A

Bonus: Anzeige (Print) Format C

Preis 2.275,00 €/ 91 Credits

Preis 2.925,00 €/ 117 Credits

Preis 3.900,00 € / 156 Credits
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Anzelgenformate

71 Credits 93 Credits 123 Credits 134 Credits

300 Credits

149 Credits 202 Credits

Beitragsformate

Produkt GroBe Einzelpreis Credits
PKZ Format S bis 2.500 Zeichen 1.775,00€ 71
PKZ Format M 2.500 - 4.500 Zeichen 2.325,00€ 93

PKZ Format L ab 4.500 Zeichen 2.975,00€ 119
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Preisliste Nr. 27 - giiltig ab 01.01.2025
Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt. - Anderungen vorbehalten
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Beitragsformate Produktionskostenzuschuss (PKZ)

- Content Marketing steht fiir Kunden der BUSINESS GEOMATICS an Nr. 1.
Daher stellen wir Inhalte in den Mittelpunkt unseres Angebots.

« Furr redaktionelle Inhalte in BUSINESS GEOMATICS Print erheben wir einen
Produktionskostenzuschuss (PKZ). Die Angebote richten sich nach der TextgréR3e.

- Dieses Angebot gibt es auch in gleicher Struktur fir unsere digitalen Kanéle als
Distributionskostenzuschuss (DKZ) (siehe Seite 6).

« Werden Beitrége tber alle Kanale verodffentlicht, gibt es unser Crossmedia-Angebot
PKZ/DKZ (siehe Seite 8).

Bericht mit 2.500 bis
4.500 Zeichen

Bericht mit 2.500 bis 4.500 Zeichen

In einem solchen Bericht werden komplexe Themen auf den Punkt gebracht. Themen bekom-
men den Platz, den sie bendtigen. Hintergriinde werden ausfiihrlich erkldrt. Der Redakteur hat
mit seinen journalistischen Mitteln und der Auswahl an Bildern die M&glichkeit, den Lesern ein
Thema spannend und kurzweilig aufzuarbeiten.

Produktionskostenzuschuss (PKZ): 2.325,00 € / 93 Credits
Der Produktionskostenzuschuss ist eine Umlage der Herstellungs- und Distributionskosten der Wirtschaftszeitung Business

Geomatics. Mit der Zahlung des Produktionskostenzuschusses ist keinerlei inhaltliche Leistungsverpflichtung der Redakti-
on verbunden. Redaktionsleistungen werden frei und unabhingig erbracht. Alle Rechte und Anderungen vorbehalten.

Beitrag mit bis zu
2.500 Zeichen

Beitrag mit bis zu 2.500 Zeichen

In einem solchen Beitrag stellt die Redaktion aktuelle Information von Unternehmen ausfiihr-
lich dar. So erfahrt der Markt nicht nur, welche Neuigkeiten es gibt, sondern es werden auch
Hintergriinde und weiterfiihrende Infos erlautert. Dieser Text mit bis zu 2.500 Zeichen (inklusive
Leerzeichen) entspricht einer klassischen Hintergrund- oder Mehrfachmeldung und bietet
Aktualitat und Hintergrundinformation gleichermafen.

Produktionskostenzuschuss (PKZ): 1.775,00 € / 71 Credits

11 Unternehmen & Markte

Hintergrundstory mit iiber 4.500 Zeichen

Hintergrundstory bis 6.500 Zeichen

Interviews, Anwendergeschichten oder Strategieberichte sind tbliche Inhalte dieser Kategorie.
Hier werden Themen-, Markt- oder Technologiefiihrerschaft profund erklart. Die Redaktion
zeigt, wer an der Spitze aktueller Entwicklungen steht oder prasentiert Leuchtturmprojekte. Die
Verwendung von Bildern oder Grafiken ist obligatorisch. Der Leser gewinnt einen detaillierten
Einblick in die konkreten Einsatzmdglichkeiten eines Produkts oder einer Losung.

Produktionskostenzuschuss (PKZ): 2.975,00 € / 119 Credits

Crossmedia-Angebot auf Seite 12
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Advertorial-Anzeigen

Die Anzeige wird so platziert, dass sie an allen Seiten von Redaktion umgeben ist. Fur die Darstellung eines PR-Textes in der BUSINESS GEOMATICS gibt es das Advertorial. Es wird
im redaktionellen Umfeld platziert und entspricht in seiner technischen Form einem Artikel, der
Spaltenbreiten:  1-spaltig 50 mm als ,Anzeige” besonders gekennzeichnet wird.
2-spaltig 105 mm Die hier abgebildeten Musterseiten zeigen die Rahmengestaltung der Anzeigen und dienen als
Mindesthdhe: 25 mm grobe Orientierung.
Farbe: 4c Euroskala Die Anzeigen werden mit dem von Ihnen gelieferten Material individuell erstellt.
Die farbliche Gestaltung der Anzeige wird auf die Farbgebung lhres Corporate Designs abge-
Grundpreis pro mm (Hohe) stimmt. Samtliche Rechte fir Bilder und Texte liegen bei lhrem Unternehmen und werden uns
und Spalte: 25,00 €/ 1Credit fur den einmaligen Zweck der Publikation tbertragen.
Mitfahrgelegenheit auf dem Handy Advertorial 1/1 Seite Advertorial 1/2 Seite
B 270 x H 425 mm, ca. 8.000 Zeichen B 270 x H 200 mm, ca. 3.500 Zeichen
7.500,00 € 300 Credits 4.925,00 € 197 Credits

[—pT— Software & Anwendungen | 9

Olor inis nostrud Disinc Paribusc idundebis sanimil mollupt

Mo

tum nonsequat. Bore dolorper augait la con

Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage. Titelkopf-,
Inselanzeigen und Rubriken-Sponsoring sind nicht
rabattfahig.

Olor inis nostrud dells

Mod cugait atum nonsequat. Bore dolorper augait Ia ct

[ - ]
Olor inis nostrud delis

Mod eugait atum nonsequat. Bore dolorper augait |

Platz fiir Grafiken,
Diagramme, Tabellen etc.

Platz fiir Grafiken,
Diagramme, Tabellen etc.
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Preisliste Nr. 27 - giiltig ab 01.01.2025
Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt. - Anderungen vorbehalten
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GroBe:  Minimum: B 110 xH 148 mm
Maximum: B210 x H297mm

Gewicht der Beilagen: zwischen 5 g und 70 g, ansonsten nur nach Anfrage.
Einzelblatter miissen mindestens ein Flachengewicht von 170 g/m? haben.

Mehrseitige Beilagen missen an der langeren Seite geschlossen sein

(Falz oder Heftung).

Beilagen mit Sonderfalzarten (Altarfalz, Leporello etc.) nur nach Ricksprache
mit dem Verlag.

Anlieferungszustand: Beilagen mussen eine einwandfreie, sofortige maschi-
nelle Verarbeitung gewahrleisten.

Mehraufwande fiir Aufbereitung werden entsprechend berechnet (bei
Zusammenkleben durch Farbe, elektrostatische Aufladung, Feuchtigkeit, bei
geknickten bzw. gequetschten Beilagen oder wenn die Beilagen in zu kleine
Lagen verschrankt oder gar zusatzlich verpackt sind).

Manuelles Einstecken von Beilagen nur nach entsprechendem Vorlauf bzw.
nach entsprechend vorzeitiger Absprache mit dem Verlag.

Beilagenpreise:

Beilagengewicht Beilagenpreis/Tsd.
bis 25 g 400,00 €/ 16 Credits
Uber 25 g bis 50 g 450,00 €/ 18 Credits
Uiber 50 g bis 70 g 500,00 € / 20 Credits
Uber 70 g bis 100 g 575,00 €/ 23 Credits
Uber 100 g 625,00 €/ 25 Credits
Postgebiihr/Tsd.:

Das zu berechnende Porto fiir die Beilage ergibt sich aus der Differenz zu
dem Gesamtgewicht der gebuchten Ausgabe und wird nach ET in Rechnung
gestellt.

Teilbeilagen im Postversand in Deutschland sowie in Osterreich méglich.
Zuschlag 10 % auf die Beilagenpreise. Mindestmenge 5.000 Beilagen.

Beilagenpreise und Postgebliihr sind nicht rabattfahig; keine AE-Provision auf
Postgebiihr.

Lieferanschrift fiir Beilagen:

Freiburger Druck GmbH & CO. KG

Warenannahme

Basler StraBe 88a, 79115 Freiburg
Telefon: +49 (0)761-496 1302 (Herr J6rg Mller)

Liefervermerk:

Anliefertermin:

Fur BUSINESS GEOMATICS-Ausgabe (Nr.),
Beilagendispo: Jorg Miiller, Daniel Kausch

Bis 7 Tage vorab vor Erscheinen der vereinbarten Ausgabe
(siehe Termin- und Themenplan Seite 4).
Bemusterung und Gewichtsangabe bitte vorab.

Erganzungen zur Preisliste

Anzeigen-Formate:

Heftformat:

Satzspiegel:

Sonderformate:
Formatzuschlag:

Preisgestaltung:

Jeweils Breite x Hohe in mm

B315xH470 mm
(Berliner Zeitungsformat)
5 Spalten

B 270 x H 405 mm
Kein Anschnitt moglich!

Preise auf Anfrage

Anzeigen Uber Bund 10% auf den Grundpreis

Alle Preise gelten rein netto zzgl. gesetzl. MwSt.
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Nutzungsrechte

Sie wollen einen Beitrag aus der BUSINESS GEOMATICS fiir andere Marketingzwecke nutzen -
beispielsweise in Kundenmailings, Prasentationen, sozialen Medien etc. Wir bieten Ihnen dazu
die Moglichkeit, weitergehende Nutzungsrechte zur freien Verbreitung zu erwerben.

Preisstaffel Nutzungsrechteeinraumung:

300,00 €/ 12 Credits
550,00 € / 22 Credits
950,00 € / 38 Credits

fuir Fachbeitrage bis ca. 2.500 Zeichen
fuir Fachbeitrage bis ca. 4.500 Zeichen

fuir Fachbeitrage bis ca. 6.500 Zeichen

(3
Geodaten in der

Blockchain

Der Geosoftware-Spezialist GDV

Business Geomatics 07/20 | 0. November 2020

beschiftigt sich derzeit mit der
Verwendung der Kryptotechno-
logie fiir Geodaten. Ein erster

_ —
Schema fir das SmartContracting af ass
lockchain-Technologie. Der Prototyp von Technische Details
a tsich o der Beanragung von
lendwirtschaftchen ordermittenimRshmen 1 - Die erste zentrale Entscheidung im Projekt: Uber

on nVeKS. s G0

i i ben welches der vielen Frameworks, die in etwa Entwick-
Prototyp st bereits erstellt. #) kryp- lungsumgebungen der Blockchains darstellen, lassen sich
stzwerk Geodaten am besten einbinden? Bei der Evaluation stief
/ die Antrige auf Fordermittel fiir landwirtschaftlich faypto- die GDV auf die Hyperledger Fabrik (HLF), einem Open
‘ fic 5 cinen Source-Blockchain-Ansatz,der sehr hiufig von Entwicklern
genutzte Parzellen seitens der Landwirte zu bewilli- nen der I
\ fa gen. Es geht also auch um eine Art von Minivertrigen, et Wird von Blockchains angesehen wird.
ann das kryptographische Verfahren der die von allen Seiten kritsch dberprift werden milssen: aufalle \m Zuge des Forschungsprajekts und einer daran an-
Blackchain, dessen bekannteste Anwen- Die politische Seite befirchtet die missbrauchliche Beantra- spa ceglivdesten akademischen Masterarbeit komte e GOV
dung die Digitalwahrung Bitcoin ist, auch fiir gung von Geldern, die Landwirte wiederum erwarten eine fir alle dann einen ersten Durchbruch erreichen. ,Mit HLF kinnen
Geodaten genutzt werden? Dieser Frage, die faire, transparente und fachlich korrekte Bearbeitung ihrer 2 muss Geodaten via Blockchain verwaltet und die Methode der
S 0 n d e rd r k bisher in der Geoinformationswirtschaft noch einzelnen flichenbezogenen Antrige, die fir ihre wirtschaft- verden Smart Contracts umgesetzt werden’, beschreibt Thomas
uc niemand dffentlich gestellt oder diskutiert liche Existenz entscheidend sind. I diesem Umfeld knnte | genau Riehl den ersten Meilenstein, Sogar ein erster Prototyp fir
hat, wurde von dem Ingelheimer Unternehmen GDV mbH das seiner ionssi und snannte eine Anwendung konnte konzipiert werden.
nachgegangen. Mit positiver Antwort, soviel steht bereits inhiirenten Transparenz helfen, Akzeptanz, Sicherheit und Ver- die auf Doch der groRe Schritt fir die Geoinformationswirtschaft
fest. Denn der Prototyp einer Anwendung ist bereits fertig. 50 Thomas Riehl, ihrer der GD\ ffizient war nur ein erster kleiner Entwicklungsschritt. Denn un-
Doch warum iiberhaupt setzt sich ein Unternehmen wie die Im Rahmen des EFRE-Férderprojekt InnoTop, das vom 1eit ge. mittelbar schlug die bekannte Schwachstelle der Block-
Grafi ksu ort zur Sonderd ruckanferti un GDV mit dem Thema auseinander? Welche Vorteile bietet Pfalz (RLP) und der itions- und 'm viele chain-Technologie durch: Die Performance - resultierend
pp g g eine Blockchain fiir Geodaten? Und welchen Applikationen Strukturbank Rheinland-Pfalz (ISB) Ende 2019 vergeben hlossen aus dem Konzept der dezentralen kryptografischen Verket-
kénnten davon profitieren? Im Zentrum steht die Fahigkeit wurde und bis Ende 2021 lduft, bewarb sich die GDV also ndwirt. tung. Diese erfordert enorm viel Rechenleistung, weshalb
einer Blockchain, Daten- und Manipulationssicherheit in mit einem entsprechenden Projekt. Fiir das Teilprojekt ,In- meinen. beispielsweise auch die Okobilanz der Kryptowahrung
Erste"en eines individue”en Sonderdrucks |m Design der BUSINESS GEOMATICS vielschichtigen, vertragsorientierten Prozessen zu gewshr- novatives Kernsystem zur InVeKoS-Antragsstellung unter in den Bitcoin so schlecht ausfallt.
. Ieisten. Also Leistungen, die eigentlich bei vielen Fragestel- b die Digi- nn bei- (Eine simple Transaktion kostet Rechenleistung, und
lungen mit Geodaten beriihrt werden, bei Kataster- und talisierung in der Landwirtschaft" kam prompt der Zuschlag, aen der damit auch Performance. Fiir Geo-Anwendungen ist dies
Grundstickdaten sogar seitdem s diese historisch gibt wobei auch Blockchain-Technologie beriicksichtigt ist: Ein achtfer- natirlich ein Killer', sagt Enrico Homann, Softwareent-
So auch in einem speziellen Umfeld, in dem die GDV seit Teil fokussiert auf die Vorgangsverwaltung, bei dem es auch dies das. wickler bei der GDV. Daher suchte das GDV-Team bereits
. o c . Jahren intensiv titig ist: InVeKoS, das Integrierte Verwal- darum geht, ein Proof of Concept zu entwickeln. Der zweite ehen in sehr friih im Projekt nach Alternativen. Und fand sie auch,
Druckkosten separat. Pro Stunde Grafikleistung: 125,00 € / 5 Credits . oo e et Bk tchmolege oot nom Ceperston, || o inorm sinet vrgeschalten Ontntank, e
Union im Rahmen der Agrarpolitk fiir die Berechnung und insbesondere die Veereinfachung der IT-Systeme im Hinblick btRiehl sogenannten Off Chain-Datenhaltung.
Verteilung der Férdermittel vorgeschrieben wird. Auf Seiten auf Transparenz und Sicherheit. Hier ging es um die
derEU diefii die kon " Frage, ob Geodaten per Blockchain "l |
A ht E' . ht t .. ¢ W _t 't B _t . d BUSINESS dient das , iiberhaupt nutzbar gemacht werden kénnen. r
chtung: Eine nicht autorisierte Vvel erverbrei ung von beitragen der
Bindeglied 2u der Blockchain-Kerntechnologie.
GEOMATICS ohne vorherigen Erwerb der Nutzungsrechte stellt einen VerstoB gegen das e o s oo o e
g g g g e oI state vatenuans, o isserug st eine CouchDB  pen also genau in diese Richtung weiter. Als , Blaupause* dienen
i it Prozesse, die im InVeKoS-Prozess bereits seit Jahren umgesetzt

Urheberrecht dar und ist strafbar!

sein, um die kryptografischen Elemente zu verketten, die fir
Smart Contracts unabdingbar sind. Genau dafiir hat die GDV

also die Off-Chain-Datenbank vorgesehen.

Zumal dies auch das Funktionsspektrum massiv erweitert.
Zwar geht theoretisch auch die Auswahl von Geodaten iiber
CouchDB, in diesem Fall iiber sogenannte Hastings, dies jedoch

Abfragen iiber inhaltliche Selektionen oder iber Attribute und
andere Metadaten sind dabei nicht msglich, also keine iiblichen
6IS-Standards wie Suche, Auswahl oder Filterung iiber Sach-
und Metadaten
ff der OFf Chain-Datenbank. Di
wurde im Rahmen des Forschungsprojektes bereits konzeptio-
nell vorbereitet, in der weiteren Phase,in der sich die GOV aktuell
befindet, wurde dann weiter an dem Prototyp gearbeitet. Dazu
ie Mi die zwisch d

und i i
basiert auf der PostGIS-Datenbank. Eine REST-API bildet das

und von der GDV auch selbst in den letzten Jahren entwickelt
‘werden. Die eigentlichen vertragsrelevanten InVeKoS-Prozesse
sollen dabei wei ia Smart C llerd

um komplexere Logik erweitert werden. ,Dies hat generischen
Charakter, denn fiir andere Anwendungen missen im Grunde
nur die Datenmodelle angeglichen werden’, sagt Homann. Vo-
rausgesetzt, die grundiegenden Entwicklungsarbeiten wurden

getitigt. Man darf gespannt sein, wie sich die Blockchain
weiter in der Geoinformationsbranche etablieren wird. /

GDV Gesellschaft fiir geografische
Datenverarbeitung mi
Neisser Straie 4

55218 Ingelheim am Rhein

GeoSottware ([ | Fesimnisn acessisasin
(] egaion
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Credits und Wertigkeiten

Die Preise in Euro aller Leistungen und Angebote sind in Credits
umgerechnet.

Ein Credit entspricht dabei einem Wert von 25,00 Euro.

Um Kunden ein moglichst hohes MaR an Flexibilitdt sowohl bei der
Leistungsauswahl als auch beim terminlichen Planen von Leistungen
zu gewahren, kdnnen Credits separat zunachst leistungsunabhangig
erworben werden.

Im Laufe des Kalenderjahres konnen dann die erworbenen und vorab
bezahlten Credits beliebig gegen Leistungen eingetauscht werden.
Credits sind nur gliltig innerhalb eines Kalenderjahres. Nicht genutzte
Credits verfallen zum 31.12.2025. Eine Rlckerstattung von nicht
genutzten Credits ist ausgeschlossen.

Creditkontingente sind nicht akkumilierbar und kénnen nicht additiv
aufgestockt werden. Die Rabattstaffel gilt nur flr den jeweils einzelnen
Credit-Erwerb.

Die Zahlung der gebuchten Credits erfolgt im Voraus. Fiir noch nicht
bezahlte Credits (Zahlungseingang bei sig Media GmbH & Co. KG)
besteht kein Recht auf Leistungseintausch. Siehe dazu auch AGB auf
Seite 18.

Preisstaffelung der Credits per Kontingent

1-125 Credits

25,00 € pro Credit

ab 126 Credits 24,00 € pro Credit
ab 300 Credits 23,00 € pro Credit
ab 500 Credits 22,00 € pro Credit
ab 750 Credits 21,00 € pro Credit

ab 1.000 Credits

20,00 € pro Credit
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Mediadaten 2025

Herstellungsverfahren:
Rollen-Offset Rotationsdruck

Papier:
54 g/m? matt gestrichen weiB Zeitungsdruckpapier (WeiRe 1SO 83)

Format:
B 315 x H470 mm (Berliner Format)
Panoramaseite Giberall méglich

Druck:

Coldset nach ISO 2846-2

Keine Sonderfarben (nur Euroskala)
70-er AM-Raster

Bildqualitat:

Bildaufldsung: 300 dpi

Farbmodus: CMYK

Farbprofil: ISO coated v2 (Profile finden Sie unter www.eci.org)
Sonderfarben werden automatisch nach CMYK konvertiert.

Daraus resultierende Verdnderungen berechtigen nicht zu Ersatzanspriichen.

Druckvorlagen:

Datenanlieferung bitte in digitaler Form

TIF oder druckoptimiertes HighEnd-PDF,
vorzugsweise im Format PDF/X (X-1/X-3)

Logos und Grafiken als .ai- oder .eps-Vektordatei

Dateniibertragung:
Per E-Mail: tomovafsig-media.de (bis 20 MB)

Grafik/Layout/Produktionstechnik:
Martina Tomova

Telefon: +49(0)221-92 18 25-31
tomova@sig-media.de

Druck und Versand:

Freiburger Druck GmbH & Co. KG

Lorracher Stralle 3

79115 Freiburg

Deutschland

Telefon: +49 (0)761-496 1201 (Andreas Zimmermann)

Gewahrleistung:

Haftung und Minderungsanspruch fiir fehlerhaft gelieferte Daten ist

ausgeschlossen.

Falls nicht anders vereinbart, werden Gbermittelte Daten 3 Monate nach Erscheinen der Anzeige geldscht.
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erlags-/Kontaktdaten

Mediadaten 2025

SIGM=-JIA

@ GmbH & Co. KG

sig Media GmbH & Co. KG
Bonner Straf3e 205
50968 Koln - Deutschland

Telefon: +49(0)221-92 18 25 50
Telefax: +49(0)221-92 18 25 16

infolasig-media.de
www.sig-media.de

info@business-geomatics.com
www.business-geomatics.com

Dipl.-Geograph Peter Kriickel

Stefan Grebe
Telefon: +49(0)221-92 18 25 52
grebef@business-geomatics.com

Martina Tomova
Telefon: +49(0)221-92 18 25-31
tomovafsig-media.de

Julia Timofeev
Telefon: +49(0)221-92 18 25-83
timofeevfasig-media.de

Hardy Moéller
Telefon: +49(0)221-92 18 25 34
moellerfsig-media.de

Harald Gehlen
Telefon: +49(0)221-92 18 25 20
gehlenfsig-media.de

Herstellung/Druck: Freiburger Druck GmbH & Co. KG
Lorracher Straf3e 1
79115 Freiburg

Jahrgang/Jahr: 27. Jahrgang 2025

Erscheinungsweise: 4 Ausgaben/Themenserien pro Jahr
ISSN 1437-5532

Bankverbindung: sig Media GmbH & Co. KG
c/o BUSINESS GEOMATICS
Sparkasse KélnBonn
BIC: COLSDE33
IBAN: DE 61 3705 0198 1007 7927 48

Zahlungsbedingungen: Zahlbar nach Rechnungserhalt innerhalb von
14 Tagen ohne Abzug.
Bei Vorauszahlung 2% Skonto.

Steuer-Nummer: 219/5734/0762
Umsatzsteuer-ID-Nr.: DE 814341395

Grundlage der Auftragsannahme sind die allgemeinen Geschafts-
bedingungen der sig Media GmbH & Co. KG (siehe Seite 18-19).

BUSINESS GEOMATICS ist ein Produkt von sig Media GmbH & Co. KG.

sig Media GmbH & Co. KG ist ein flihrender Fachverlag und Anbieter von Fachpublikationen,
Mehrwertangeboten und Events in den Bereichen Geoinformatik, Energiewirtschaft, loT,

IT und Regenerative Energien.

Besuchen Sie uns im Internet unter www.sig-media.de.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen Credits giiltig ab 01.01.2025

1. Produktdefinition

Die sig Media GmbH & Co. KG bietet Credits als Wertgut-
scheine und Verrechnungséquivalent zur Verrechnung und
Bezahlung von geldwerten Leistungen an.

Die Credits stellen kein Produkt dar, sondern fungieren als
Zahlungsmittel fir Leistungen, die die sig Media GmbH
ihren Kunden anbietet. Credits kdnnen nur zur Zahlung fur
Leistungen Verwendung finden, deren Auszeichnung in den
Mediadaten und Preislisten ausdriicklich neben der geld-
werten Auszeichnung auch mit umgerechneten Creditwert
gekennzeichnet sind.

2. Creditwert

Der Geldwert eines Credits betrdgt 25,00 € pro Credit netto.
Die Verrechnungsaquivalente mit geldwerten Leistungen
erfolgt stets netto auf Basis des Creditwertes von 25,00 €
netto pro Credit.

3. Crediterwerb

Credits konnen in beliebiger Anzahl frei und unabhangig
kauflich erworben werden. Es gilt dabei die jeweils ausge-
druckte glltige Fassung der Staffelpreisliste fiir Credits und
Creditkontingente. Ma3gebend fiir den Crediterwerb ist die
vom Kéufer ausgel6ste Online-Bestellung oder alternativ die
schriftliche Bestellung per E- Mail, Brief oder Fax bei der sig
Media GmbH & Co. KG. Mit Ausfertigung und Ubersendung
der Buchungsbestatigung durch die sig Media GmbH & Co.
KG kommt der Kaufvertrag rechtswirksam zu Stande. Ab
diesem Zeitpunkt hat die sig Media GmbH & Co. KG Anspruch
auf Bezahlung des Rechnungsbetrages in Euro zzgl. gesetz-
licher MwsSt., der zum Erwerb der Credits berechnet wurde,
unabhéngig der tatsachlichen Erbringung von geldwerten
Leistungen. Ein Anspruch auf Leistungserbringung einer
geldwerten Leistung durch die sig Media GmbH & Co. KG
besteht seitens des Crediterwerbers durch den Erwerb von
Credits nicht. Der Crediterwerber erwirbt mit dem Kauf von
Credits bei der sig Media GmbH & Co. KG keinerlei Lizenz-
oder Nutzungsrechte.

4. Rechtsverfiigbarkeit - Creditkonto

Erst mit Zahlungseingang/Gutschrift des Rechnungsbe-
trages in Euro zum Crediterwerb auf dem Bankkonto der sig
Media GmbH & Co. KG erhélt der Erwerber die gekaufte Cre-
ditanzahl auf seinem Kunden-Creditkonto gutgeschrieben.
Erst ab diesem Zeitpunkt der Gutschrift auf dem Kunden-
Creditkonto kann der Erwerber tber die Credits verfligen
und diese zur Bezahlung von geldwerten Leistungen benut-
zen.

5. Verrechnung von geldwerten Leistungen

Die Verrechnung und Bezahlung von geldwerten Leistungen
mit Credits kann nur vollstandig im Gesamtpreisumfang der
Leistung erfolgen. Teilzahlungen oder anteilige Verrechnung

von einzelnen Leistungen ist nicht zuldssig. Reichen auf dem
Kunden-Creditkonto noch vorhandene Credits nicht zur
vollstandigen Zahlung einer gebuchten geldwerten Leis-
tung aus, so muss ein entsprechender Nacherwerb von Cre-
dits durch den Kunden erfolgen oder aber die geldwerte
Leistung muss vollsténdig in Euro zum vereinbarten
Erwerbspreis durch den Kunden bezahlt werden.

6. Zeitliche Giiltigkeit von Credits

Credits sind nur in dem Kalenderjahr giltig fiir das sie ausge-
zeichnet sind und erworben wurden. Zum Ablauf des 31.12.
eines jeden Jahres verlieren die Credits aus dem aktuellen
Jahr ihre Glltigkeit als Zahlungs- und Verrechnungsmittel.
Ein Anspruch auf Auszahlung bzw. Riickzahlung von zu die-
sem Zeitpunkt noch auf dem Kunden-Creditkonto vorhan-
denen Credits in Euro besteht nicht.

Ein Ubertrag von Altcredits auf das néchste Kalenderjahr
erfolgt nicht und ist demgemaB ausgeschlossen. Unge-
nutzte Credits verfallen damit zum Jahresende, fiir das sie
erworben wurden.

Ausnahme bildet hier der Creditwerb vor Beginn des neuen
Kalenderjahres zur Nutzung im néchst folgenden Kalender-
jahr. Credits, die ausdriicklich fiir das Folgejahr gekennzeich-
net sind und vorab erworben werden, sind erst ab Beginn
des jeweiligen Geschéftsjahres nutzbar. Credits 2022 gelten
dementsprechend nur im Jahr 2022 fir Leistungen, die im
Jahr 2022 gebucht bzw. genutzt werden.

Ruickwirkend sind Leistungen aus einem beendeten Kalen-
derjahr nicht mit Credits aus dem Folgejahr bezahlbar.

7.Verrechnung

Die Verrechnung bzw. die Bezahlung von geldwerten Leis-
tungen kann nur innerhalb eines identischen Kundenkontos
erfolgen. Creditinhaber und Leistungsinanspruchnehmer
missen identisch sein.

Eine crossover-Nutzung von Credits anderer Dritter zur
Bezahlung und Verrechnung von geldwerten Leistungen ist
ausgeschlossen. Dies gilt auch fiir verbundene Unterneh-
men eines Firmenverbundes, einer Unternehmensgruppe
oder eines Konzerns.

8. Ubertragung und Weiterverkauf

Die Ubertragung von Credits ist ausgeschlossen. Eine
Genehmigung zur Ubertragung von Credits auf Dritte ist nur
mit ausdrucklicher, schriftlicher Zustimmung der sig Media
GmbH & Co. KG in Ausnahmeféllen méglich.

Ein Zwischen- oder Weiterverkauf von Credits durch einen
Crediterwerber an andere Dritte ist unzuldssig.

9. Erfiillungsort und Gerichtsstand

Erfullungsort und Gerichtsstand ist fur alle Vertrdage und
Streitigkeiten daraus der Sitz des Verlages, also KoIn.

Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

Allgemeine Geschaftsbedingungen giiltig ab 01.01.2025

1. Anzeigenauftrag

Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allge-
meinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag Uber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbetreibenden oder sonstigen Interessenten in ei-
ner Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. Samtliche
Anzeigenauftrage werden ausschlieBlich aufgrund die-
ser Allgemeinen Geschéftsbedingungen abgewickelt.
Im Falle von elektronisch tbermittelten Anzeigenauf-
tragen kann der Text der Allgemeinen Geschéftsbedin-
gungen auf den Computer im Internetangebot unter
www.business-geomatics.com heruntergeladen und/
oder ausgedruckt werden. Von diesen Allgemeinen Ge-
schiftsbedingungen abweichende, entgegenstehende
oder erganzende Allgemeine Geschaftsbedingungen
und/oder Vereinbarungen werden, selbst bei Kenntnis,
nicht Vertragsbestandteil, es sei denn, ihrer Geltung wird
ausdriicklich zugestimmt. Insbesondere fiihrt die Un-
terlassung eines Widerspruchs bzw. eine unterbliebene
Zurtickweisung anderer AGB seitens des Verlages nicht
dazu, dass die anderweitigen AGB als vereinbart gelten.

2. Unternehmer/Kunde

Kunde im Sinne dieser Geschaftsbedingungen sind
natirliche oder juristische Personen oder rechtsféhi-
ge Personengesellschaften, mit denen in Geschéftsbe-
ziehung getreten wird und die in Ausiibung einer ge-
werblichen oder selbststandigen beruflichen Tatigkeit
handeln. Der Verlag ist Verwender dieser Allgemeinen
Geschaftsbestimmungen.

3. Angebote und Auftragserteilung

3.1 Alle Angebote des Verlages sind freibleibend. Mit
dem Anzeigenauftrag gibt der Kunde ein Angebot zum
Abschluss eines Vertrages ab. Der Vertrag kommt erst
zustande, wenn der Verlag die Annahme des Angebo-
tes ausdriicklich schriftlich durch Auftragsbestéatigung
erklart. Wird ein Anzeigenauftrag auf elektronischem
Wege in Auftrag gegeben, wird der Verlag den Zugang
des Auftrages schriftlich bestatigen, allerdings stellt
die Zugangsbestatigung noch keine verbindliche An-
nahme des Auftrages dar. Eine verbindliche Annahme
liegt auch bei der Anzeigenaufgabe auf elektronischem
Wege erst vor, wenn der Verlag die Annahme des An-
gebotes ausdriicklich per Auftragsbestatigung erklart.
Gleiches gilt bei mundlich (fernmiindlich) erteilten Auf-
tragen. Auch hierbei ist erst die verbindliche Annahme
durch den Versand der Auftragsbestatigung durch den
Verlag erklart.

3.2 Der Verlag ist berechtigt, das in der Beauftragung
liegende Vertragsangebot des Kunden innerhalb von
zwei Wochen nach Angebotsabgabe anzunehmen. An-

zeigen sind im Zweifel, falls keine Ausgabenfestlegung
ausdriicklich erfolgt, zur Veroffentlichung innerhalb ei-
nes Jahrgangs (Januar bis Dezember) nach Vertragsab-
schluss abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
verdffentlicht wird.

3.3 Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, in-
nerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch iber die im Auftrag genannte Anzeigenmen-
ge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Auftragserfiillung

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewédhrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem
Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterfullung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des
Verlages beruht.

5. Riicktritt

Der Auftraggeber hat nur ein Recht zum Ruicktritt vom
Vertrag aus wichtigem Grund. Die Erklarung des Riick-
tritts muss spatestens eine Woche vor dem Anzeigen-
schlusstermin beim Verlag schriftlich oder in Textform
eingegangen sein. Bei Ein-/Durchheftern und allen ver-
bindlich zugesagten Vorzugsplatzen einschlieBlich Um-
schlag- und Sonderseitenplatzierungen akzeptiert der
Verlag keinen Rucktritt aus beim Auftraggeber liegen-
den wichtigen Griinden.

6. Ausgabenbezogene Auftriage

6.1 Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die er-
kldrtermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift veréffentlicht werden sollen, missen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftragge-
ber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdricklichen Verein-
barung bedarf.

6.2. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindes-
tens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzei-
gen angrenzen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redakti-
onellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige”
deutlich kenntlich gemacht.
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7. Auftragsablehnung

Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzel-
ne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagen-
auftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der techni-
schen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen versto-
Ben oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumut-
bar ist. Dies gilt auch fiir Auftrége, die bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Bei-
lagenauftrdge sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beila-
gen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift er-
wecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht an-
genommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auf-
traggeber unverziiglich mitgeteilt.

8. Rechtzeitigkeit der Motivlieferung

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auf-
traggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder
beschéddigte Druckunterlagen fordert der Verlag unver-
ziiglichen Ersatz an. Werden Motive und Druckunterlagen
bzw. Druckdaten nicht rechtzeitig (spatestens bis zum in
den jeweils gliltigen Mediadaten ausgedruckten jeweiligen
Druckunterlagenschlusstermin) vom Auftraggeber an den
Verlag geliefert, so geht dies voll zu Lasten des Auftragge-
bers. Der Verlag hat in einem solchen Fall Anspruch auf voll-
standige Bezahlung der gebuchten Anzeige/Beilage.

9. Druckqualitadt und Ersatzanspriiche

Der Verlag gewéhrleistet die fiir den belegten Titel tibliche
Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Mdglichkeiten. Der Auftraggeber hat bei ganz
oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll-
standigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungs-
minderung oder auf eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beein-
trachtigt wurde. Farbliche Abweichungen sind nur dann als
qualitative Beeintrdchtigung anrechenbar, wenn die farbli-
che Widergabe im besonderen Mal3e von der tblichen her-
stellungsbedingten Farbvarianz abweicht. Lasst der Verlag
eine ihm zum Abdruck einer Ersatzanzeige gestellte ange-
messene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige er-
neut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht
auf Zahlungsminderung oder Riickgédngigmachung des
Auftrags. Der Verlag ist berechtigt, die Art der von dem Auf-
traggeber gewdhlten Nacherfiillung zu verweigern, sofern
die gewdhlte Art der Nacherfiillung nur mit unverhéltnisma-
Bigen Kosten méglich ist und die andere Art der Nacherfiil-
lung ohne erhebliche Nachteile fiir den Verbraucher bleibt.

10. Fristen
Kunden haben dem Verlag etwaige bestehende offensicht-
liche Mdngel innerhalb einer Frist von zwei Wochen ab Ab-

druck der Anzeige (Erscheinungstermin) schriftlich oder in
Textform anzuzeigen. Zur Fristwahrung genligt die recht-
zeitige Absendung der Méngelanzeige. Nach Ablauf der
Zwei-Wochen-Frist ist die Geltendmachung von offensicht-
lichen Mangeln durch den Unternehmer ausgeschlossen.

11. Haftung des Verlages

Wahlt der Kunde nach gescheiterter Nacherfiillung den
Riicktritt vom Vertrag, steht ihm daneben kein Schadens-
ersatzanspruch wegen des Mangels zu. Dies gilt nicht fir
Personenschdden (Schdden an Leben, Kérper und Gesund-
heit) und Schaden nach dem Produkthaftungsgesetz, fiir
diese Schaden haftet der Verlag nur im Fall nachgewiese-
ner grober Fahrldssigkeit oder Vorsatz. Der Schadenser-
satzausschluss gilt auch nicht fiir sonstige Schaden, die
dem Kunden infolge einer vom Verlag vorsatzlich oder
grob fahrldssig veriibten Pflichtverletzung entstanden
sind. Flr vertragstypische Schaden, die dem Kunden in-
folge einer vom Verlag veriibten wesentlichen Vertrags-
pflichtverletzung entstanden sind, haftet der Verlag auch
dann, wenn ihm oder einem seiner Erfiillungsgehilfen
Fahrldssigkeit zur Last féllt. Eine wesentliche Vertrags-
pflicht im vorgenannten Sinne ist eine solche, deren Erfiil-
lung die ordnungsgeméaBe Durchfiihrung des Vertrages
Gberhaupt erst ermdglicht und auf deren Einhaltung der
Vertragspartner regelméBig vertraut und vertrauen darf.
Im Ubrigen ist die Haftung des Verlages fiir leichte Fahrlas-
sigkeit ausgeschlossen. Die Nachweispflicht obliegt alleine
dem Auftraggeber.

12. Korrekturabziige
Korrekturabziige sind aus technischen Griinden nicht vor
Drucklegung lieferbar.

13. GréBenvorschriften und Formate

Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so
wird die nach Art der Anzeige Ubliche tatsdchliche Ab-
druckhohe der Berechnung zu Grunde gelegt.

14. Giiltige Preise
Die angebotenen Anzeigenpreise in der jeweils giltigen
Preisliste sind bindend.

15. Rechnungsstellung und Zahlungsbedingungen
Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird
die Rechnung sofort nach Veréffentlichung (Datum des
Erscheinungstermins) der Anzeige Ubersandt. Die Zah-
lung der Rechnung hat ohne Abzug innerhalb von 14 Ta-
gen nach Rechnungserhalt zu erfolgen, sofern nicht auf der
Rechnung etwas anderes vermerkt ist. Nach fruchtlosem
Ablauf dieser Frist kommt der Kunde in Verzug. Wéhrend
des Verzugs ist die Geldschuld in Hohe von 8%-Punkten
iber dem Basiszinssatz zu verzinsen.

16. Agenturauftrage und AE-Provisionen
Anzeigenauftrdge durch eine Agentur werden in deren

Namen und auf deren Rechnung angenommen. Die Wer-
bemittler, Media- und Werbeagenturen sind verpflichtet,
sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen
mit den Werbetreibenden an die Preisliste des Verlages
zu halten. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weite-
re Ausfiihrung eines laufenden Auftrages bis zur Bezah-
lung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vor-
auszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel
an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag
berechtigt, auch wéahrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riick-
sicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von
der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrage abhédngig zu machen.
AE-Provisionen kdnnen nur nachweislich an im Auftrag
eines Kunden/Mandanten agierende Werbe- und Media-
agenturen geleistet werden. 15% vom Nettoauftragswert
ist die maximale Provisionshdhe, die an solche Agenturen
geleistet werden kann.

Inhouseagenturen von Anzeigenkunden wird keine AE-
Provision gewahrt.

17. Belege

Der Verlag liefert mit der Rechnung oder mit separater Post
auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechts-
verbindliche Bescheinigung des Verlages lber die Verof-
fentlichung und Verbreitung der Anzeige.

18. Kosten fiir Druckunterlagen und Datenbearbei-
tung

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckvorlagen und
Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte
oder zu vertretende Anderungen in iibersandten Druckda-
ten urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auf-
traggeber zu tragen.

19. Auflagenminderung

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss
Uber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
derersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres diein der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnitt-
liche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist
- die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften ge-
gebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich verbreitete)
Auflage des vergangenen Kalenderjahres um mehr als 25
Prozent unterschritten wird. Bei Einzelbuchungen fiir An-
zeigen oder Beilagen in einzelnen Ausgaben entsteht erst
dann ein Preisminderungsanspruch des Kunden, wenn die
Auflagenhdhe einer Ausgabe im Vergleich zum Auflagen-
durchschnitt des letzten Quartals um 40 Prozent reduziert
ist. Die Nachweispflicht lber die entsprechende Aufla-
genreduzierung obliegt dabei alleine dem Auftraggeber.
Dariber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsan-
spriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftragge-

ber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag zuriicktreten konnte.

20. Erfiillungsort und Gerichtsstand
Erfillungsort und Gerichtsstand ist fir alle Vertrdge und
Streitigkeiten daraus der Sitz des Verlages, also KdIn.

21.Recht

Samtliche Rechtsbeziehungen aus diesem Vertrag unter-
liegen dem Recht der Bundesrepublik Deutschland. Es gel-
ten zudem die glltigen steuerlichen- und Finanzbestim-
mungen der Bundesrepublik Deutschland.

22.Sonstige Bestimmungen

Sollten einzelne Bestimmungen dieses Vertrages ein-
schlieBlich der Regelungen der Allgemeinen Geschéftsbe-
dingungen ganz oder teilweise gegen zwingendes Recht
verstoBen oder aus anderen Griinden nichtig oder unwirk-
sam sein, so bleibt die Giiltigkeit der Gibrigen Bestimmun-
gen unberiihrt. An die Stelle der unwirksamen Klausel tritt
dann die jeweils rechtlich giiltige Regelung. Etwaige Er-
géanzungen oder Anderungen dieser AGB haben schriftlich
zu erfolgen.

23. Datenschutzerklidrung

Der Auftraggeber wird hiermit gemdR Telediensteda-
tenschutzgesetz (TDDSG), Mediendienstestaatsvertrag
(MDStV), Bundesdatenschutzgesetz (BDSG) sowie sons-
tiger datenschutzrechtlicher Bestimmungen davon un-
terrichtet, dass die im Rahmen der Vertragsbeziehungen
mit dem Verlag angegebenen Daten, insbesondere die im
Rahmen der Auftragserteilung und -bearbeitung angege-
benen personenbezogenen Daten ausschlielich zu dem
Zwecke maschinenlesbar gespeichert, verarbeitet und ge-
nutzt werden, zu dem der Auftraggeber dies angegeben
hat, sofern keine Einwilligung in eine andere Nutzungsart
erteilt wurde sowie zum Zwecke der Abrechnung und Ver-
gltung. Der Verlag ist berechtigt, die personenbezogenen
Daten des Auftraggebers bzw. eines Interessenten im Rah-
men der Auftragserteilung und -bearbeitung sowie der
Verfligbarkeitsanfrage zu erheben, zu speichern und zu
nutzen, soweit dies erforderlich ist, um den Auftraggeber
die Inanspruchnahme der Leistungen des Verlages zu er-
mdoglichen und eine Abrechnung vornehmen zu kénnen.
Der Auftraggeber kann jederzeit die zu seiner Person ge-
speicherten personlichen Daten unentgeltlich bei dem
Verlag einsehen. Der Verlag verpflichtet sich seinerseits,
im Rahmen des TDDSG, MDStV, BDSG sowie der sonstigen
Datenschutzbestimmungen, die ihm aus dem Vertragsver-
héltnis bekannt werdenden Daten des Auftraggebers, vor-
behaltlich einer anderweitig erteilten Einwilligung, nur fiir
die Erfullung der Zwecke der Vertragsanbahnung und Ver-
tragsabwicklung zu verwenden, das Datengeheimnis zu
wahren und seine Mitarbeiter entsprechend zu verpflich-
ten, soweit dies gesetzlich erforderlich ist.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen JobFlash giiltig ab 01.01.2024

Betreiber, Rechteinhaber und Vertragspartner fiir Kunden
des BUSINESS GEOMATICS JobFlash ist die sig Media GmbH
& Co. KG, Bonner StraBBe 205, 50968 Koln, Deutschland. Alle
Rechte sowie Anderungen bleiben ausdriicklich vorbehal-
ten. Alle Inhalte des BUSINESS GEOMATICS JobFlash sind
urheberrechtlich geschiitzt.

1. Stelleninserate

Ein Auftrag zur Schaltung eines Stelleninserats im Sinne der
nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen beinhal-
tet die Verdffentlichung von Stellenausschreibungen und Stel-
lenanzeigen (kurz Inserate) unter dem Stellenportal BUSINESS
GEOMATICS Job Flash (kurz BG JobFlash) unter www.business-
geomatics.com inklusive der Teilveréffentlichung in der Wirt-
schaftszeitung fur Geoinformatik — BUSINESS GEOMATICS
sowie der Verdffentlichung in den Newsletterausgaben des
BUSINESS GEOMATICS GeoFlash zum Zweck der Verbreitung.

Samtliche Inserate werden ausschlieB3lich aufgrund dieser All-
gemeinen Geschaftsbedingungen abgewickelt. Der Text der
Allgemeinen Geschéftsbedingungen kann im Internetange-
bot unter www.business-geomatics.com heruntergeladen
und/oder ausgedruckt werden.

Auftraggeber haben die Mdglichkeit, eine Onlinebuchung
zur Veroffentlichung von Stelleninseraten unterww.business-
geomatics.com vorzunehmen, wodurch unmittelbar ein Ver-
tragsabschluss erfolgt. Der Vertragsabschluss kommt mit der
verbindlichen kostenpflichtigen Onlinebuchung zustande.
Die Rechnungsstellung erfolgt unmittelbar nach Vertrags-
abschluss online/digital. Das Stelleninserat wird nach einer
Prifung durch die sig Media GmbH & Co. KG online verof-
fentlicht. Diese erfolgt spétestens sechs (6) Werktage nach
Vertragsabschluss. Die Stellenanzeige wird zunachst in Kurz-
form mit Angabe des Namens der inserierenden Firma, dem
Firmenlogo, dem Stellentitel und dem Stellenort in der Job-
ibersicht des BG JobFlash veréffentlicht. Wird das Stellen-
kurzangebot in der Ubersichtsdarstellung angeklickt, 6ffnen
sich die Detailbeschreibungen zu der inserierten Stelle auf
einer Folgeseite. Im Anschluss erfolgt zusatzlich die Verof-
fentlichung in der nach erfolgter Freigabe néachstfolgenden
Ausgabe der Wirtschaftszeitung fir Geoinformatik BUSINESS
GEOMATICS und dem BG GeoFlash.

Mit der Onlinebuchung ermachtigt der Auftraggeber, dass
der von der sig Media GmbH & Co. KG beauftragte Payment-
Dienstleister die félligen Betrage von der bei der Bestellung
angegebenen Bankverbindung oder der verwendeten Kredit-
karte einzieht bzw. abbucht.

Samtliche Preisangaben verstehen sich zuziiglich der bei
Rechnungsstellung geltenden gesetzlichen Mehrwertsteuer.
Es gilt die zum Zeitpunkt des Vertragsabschlusses aktuelle
Preisliste, die im Internet veréffentlicht ist.

Stellenanzeigen bleiben ab dem Zeitpunkt der Online-Ver-
offentlichung fiir sechs (6) Wochen (45 Tage) im BG JobFlash
sichtbar. Erfolgt keine Weiterverlangerung der Laufzeit, so
wird das Inserat nach Ablauf dieses Zeitraumes geldscht.

Von diesen Allgemeinen Geschéftsbedingungen abwei-
chende, entgegenstehende oder erganzende Allgemeine
Geschéftsbedingungen und/oder Vereinbarungen werden,
selbst bei Kenntnis, nicht Vertragsbestandteil, es sei denn, ih-
rer Geltung wird ausdrticklich zugestimmt. Insbesondere fiihrt
die Unterlassung eines Widerspruchs bzw. eine unterbliebene
Zuriickweisung anderer AGB seitens des Verlages nicht dazu,
dass die anderweitigen AGB als vereinbart gelten.

2. Unternehmer/Kunde

Kunde im Sinne dieser Geschéftsbedingungen sind natdrli-
che oder juristische Personen oder rechtsfahige Personen-
gesellschaften, mit denen in Geschéftsbeziehung getreten
wird und die in Austibung einer gewerblichen oder selbst-
standigen beruflichen Tatigkeit handeln. Der Verlag ist Ver-
wender dieser Allgemeinen Geschaftsbestimmungen.

3. Angebote und Auftragserteilung

Alle Angebote des Verlages sind freibleibend. Mit dem
Stelleninserat gibt der Kunde ein Angebot zum Abschluss
eines Vertrages ab. Der Vertrag kommt elektronisch im
Rahmen des Vorgangs der Stelleninserierung unter www.
business-geomatics.com zustande.

Der Verlag ist berechtigt, die Beauftragung des Kunden in-
nerhalb von zwei Wochen abzulehnen.

4. Anderung

Die sig Media GmbH & Co. KG ist verpflichtet, auf Anforde-
rung des Auftraggebers Anderungen kostenlos vorzuneh-
men, sofern dies technisch, inhaltlich und in Bezug auf den
Arbeitsaufwand zumutbar ist.

Sind die Anderungswiinsche schwerwiegend, wird der
Auftraggeber unterrichtet und ein aufwandsabhangiges
Angebot zur Anderung erstellt.

Eine vorzeitige Loschung der Anzeige ist méglich und
muss durch den Auftraggeber bei der sig Media GmbH &
Co. KG schriftlich oder per E-Mail veranlasst werden. Bei
vorzeitiger Loschung des Stelleninserats auf Wunsch des
Auftraggebers findet keine anteilige Riickerstattung der
Kosten/des Kaufpreises statt.

5. Auftragserfiillung/Reklamationen

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbescha-
det etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewéhrten und dem der tatsachlichen Ab-

nahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hohe-
rer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Reklamationen mussen innerhalb von sechs (6) Tagen nach
Onlineschaltung geltend gemacht werden. Der Auftragge-
ber hat in diesem Fall Anspruch auf die schnellstmdgliche
Beseitigung der beanstandeten Méngel.

6. Riicktritt
Der Auftraggeber hat nur ein Recht zum Ricktritt vom Ver-
trag aus wichtigem Grund.

7.Verantwortung fiir Inhalte/ Auftragsablehnung

Der Verlag behdlt sich vor, Stelleninserate wegen des In-
halts oder der Herkunft nach einheitlichen, sachlich ge-
rechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen,
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Be-
stimmungen verstoBt oder deren Verdffentlichung fiir den
Verlag unzumutbar ist. Die Ablehnung eines Auftrages
wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Der Auftraggeber ist allein verantwortlich fir den Inhalt und
die rechtliche Zulassigkeit der Inhalte der Stelleninserate. Die
sig Media GmbH & Co. KG ist nicht verpflichtet, Stelleninserate
in Bezug auf die Beeintrachtigung der Rechte Dritter zu priifen.

8.Haftung des Verlages

Dem Auftraggeber steht kein Schadensersatzanspruch
wegen eines Mangels in der Inseratsdarstellung zu. Dies
gilt nicht fir Personenschdden (Schaden an Leben, Kor-
per und Gesundheit) und Schaden nach dem Produkthaf-
tungsgesetz, fir diese Schaden haftet der Verlag nur im
Fall nachgewiesener grober Fahrldssigkeit oder Vorsatz.
Der Schadensersatzausschluss gilt auch nicht fiir sonstige
Schéaden, die dem Kunden infolge einer vom Verlag vor-
sdtzlich oder grob fahrldssig vertubten Pflichtverletzung
entstanden sind. Fir vertragstypische Schaden, die dem
Kunden infolge einer vom Verlag veriibten wesentlichen
Vertragspflichtverletzung entstanden sind, haftet der Ver-
lag auch dann, wenn ihm oder einem seiner Erfiillungsge-
hilfen Fahrldssigkeit zur Last fallt. Eine wesentliche Ver-
tragspflicht im vorgenannten Sinne ist eine solche, deren
Erfullung die ordnungsgemafe Durchfiihrung des Vertra-
ges Uberhaupt erst ermdglicht und auf deren Einhaltung
der Vertragspartner regelmaBig vertraut und vertrauen
darf. Im Ubrigen ist die Haftung des Verlages fiir leichte
Fahrlassigkeit ausgeschlossen. Die Nachweispflicht des
Grades der Fahrlassigkeit obliegt allein dem Auftraggeber.

9. Rechnungsstellung und Zahlungsbedingungen

Die Rechnung wird unmittelbar nach Vertragsabschluss mit
der Bestatigung ,jetzt kostenpflichtig bestellen” durch den
Kunden digital an die zuvor vom Auftraggeber hinterlegte

E-Mail-Adresse unter Verwendung der Rechnungsadresse
des Auftraggebers Ubersandt. Die Zahlung der Rechnung
hat ohne Abzug umgehend nach Rechnungserhalt online
zu erfolgen, sofern nicht auf der Rechnung etwas anderes
vermerkt ist. Kommt die online Bezahlung nicht rechtsfahig
zustande, ist der Verlag erméchtigt, den Auftrag abzulehnen
und nicht durchzufiihren.

10. Agenturauftrage und AE-Provisionen
Stelleninserate, die durch eine Agentur geschaltet werden,
werden in deren Namen und auf deren Rechnung angenom-
men. Die Agenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angebo-
ten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbetreiben-
den an die Preisliste des Verlages zu halten. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung eines laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zurlickstellen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftrag-
gebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Vertragsabschlusses das Erscheinen weiterer Stellenin-
serate ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zah-
lungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu
machen. Agentur-Provisionen werden nicht gewahrt.

11. Gewéhrleistung

Die sig Media GmbH & Co. KG ibernimmt gegeniiber dem
jeweiligen Auftraggeber keine Gewahr fiir eine bestimmte
Zahl von Online-Zugriffen (oder Bewerbungen).

Das Angebot der sig Media GmbH & Co. erfolgt innerhalb
der Uiblichen technischen Standards.

Die sig Media GmbH & Co. KG steht nicht fiir Falle ein, in de-
nen der Zugang zu den Onlinedarstellungen Daten ohne
Eigenverschulden nicht verfuigbar sind.

12. Erfiillungsort und Gerichtsstandt
Erfullungsort und Gerichtsstand ist fur alle Vertrdge und
Streitigkeiten daraus der Sitz des Verlages, also KoIn.

13. Recht

Samtliche Rechtsbeziehungen aus diesem Vertrag unter-
liegen dem Recht der Bundesrepublik Deutschland. Es gel-
ten zudem die glltigen steuerlichen- und Finanzbestim-
mungen der Bundesrepublik Deutschland.

14. Sonstige Bestimmungen

Sollten einzelne Bestimmungen dieses Vertrages einschlie3-
lich der Regelungen der Allgemeinen Geschéftsbedingun-
gen ganz oder teilweise gegen zwingendes Recht verstof3en
oder aus anderen Griinden nichtig oder unwirksam sein, so
bleibt die Giiltigkeit der ibrigen Bestimmungen unberihrt.
An die Stelle der unwirksamen Klausel tritt dann die jeweils
rechtlich giltige Regelung. Etwaige Ergénzungen oder An-
derungen dieser AGB haben schriftlich zu erfolgen.



